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Apresentacio

O Ministério do Trabalho e Emprego - MTE, por meio da Secretaria Nacional de Economia Solidaria - SEN-
AES, nos ultimos quatro anos, vem implementando politicas de apoio a auto-organizacao dos trabalhadores, poten-
cializando as experiéncias da sociedade civil que se desenvolvem a algumas décadas no pais.

Em 2003, a SENAES recebeu diversas demandas de apoio a Economia Solidaria (ES), que ndo se diferen-
ciaram daquelas verificadas em diversas experiéncias de politicas publicas ja realizadas como, por exemplo, recursos
para investimentos (reformas, construgdes e compra de equipamentos), para o desenvolvimento de atividades de
formacgao (nas areas de gestdo, contabilidade, marketing e Economia Solidéria), para a estruturacao de instrumentos
de comercializagdo (feiras e centros de comercializag@o) e para capital de giro, o que obviamente apontava para a
necessidade de linhas de crédito mais adequadas.

A politica de fomento a Economia Solidaria estruturada pela SENAES objetiva responder a estes problemas,
que vao desde a estruturacdo do empreendimento até a sua consolidagdo econdmica e conscientizagdo politica, sendo
esta materializada pelo compromisso dos trabalhadores (as) com a construgdo de uma sociedade justa, sustentavel e
solidaria.

No periodo a que se refere este relatdrio, varias foram as conquistas frente ao Estado: agdes de apoio a re-
cuperacao de empresas pelos trabalhadores em regime de autogestdo; estruturagao de redes e cadeias de empreendi-
mentos econdmicos solidarios; constru¢ao de centros publicos de Economia Solidaria; surgimento de cooperativas de
catadores; implementac¢io de um sistema nacional de comércio ético e solidario; organizacao das Feiras de Economia
Solidaria; e apoio a projetos de fortalecimento direto dos empreendimentos.

Estas ac¢des t€ém como foco a organizacdo de trabalhadores (as) e o fortalecimento dos Empreendimentos
Econdmicos Solidarios - EES, compreendendo que estas duas dimensdes precisam ser trabalhadas concomitante-
mente. Um empreendimento necessita ter na sua composicao trabalhadores (as) qualificados e conscientes da sua
opcao pelo trabalho coletivo, por isso o fortalecimento do empreendimento passa pela atengdo plena do mesmo aos
seus trabalhadores (as) e pela garantia da participagdo democratica de todos (as) nos espacos de decisdo. Ao mesmo
tempo a organizacdo da producdo e da gestdo do empreendimento ¢ fundamental para que ele possa se afirmar eco-
nomicamente, garantindo a permanéncia e o crescimento.

O Programa Nacional de Fomento as Feiras de Economia Solidaria, resultado de uma parceria entre o Forum
Brasileiro de Economia Solidaria — FBES, a SENAES/MTE e o Instituto Marista de Solidariedade — IMS, surgiu
com este mesmo espirito, o de fortalecer e ampliar os espagos de comercializag@o e troca de experiéncias entre os
trabalhadores e trabalhadoras da Economia Solidaria, como forma de enriquecer o conhecimento de todos (as) sobre a
organizagdo coletiva, ampliar as possibilidades de comercializacio de produtos, e estabelecer a troca de conhecimento
sobre técnicas de produgdo, gestdo, comercializacdo e varias outras que sdo utilizadas pelos empreendimentos.

E importante registrar que a analise das experiéncias das Feiras de Economia Solidaria realizadas até o mo-
mento da elaboracdo do Programa foi de fundamental importancia para o grupo que discutiu e definiu as estratégias
e metodologias a serem utilizadas. A constru¢do de um calendario nacional para as Feiras estaduais, a elaboragdo de
uma identidade visual comum aos eventos, a incorporac¢do de atividades formativas e culturais em maior escala, entre
outras questdes, precisaram ser enfrentadas para que fosse possivel fortalecer as Feiras e transforma-las em espacos
de referéncia para a comercializaco, troca de experiéncias e conhecimentos entre os diversos (as) produtores (as) da
Economia Solidaria.




Nesse sentido, um elemento também importante foi a busca de informagdes a respeito dos resultados das
Feiras e da satisfag@o dos (as) produtores (as) que delas participaram. Isso porque as informagdes existentes até o mo-
mento eram, em geral, muito precérias e imprecisas, o que dificultava a identificacdo dos pontos que precisavam, de
fato, ser aprimorados. Para que essas informagoes fossem levantadas, tinha-se clareza de que seria preciso desenvolver
um instrumento para avaliar o impacto desta pratica nos campos econdémico, politico e organizativo.

No ano de 2004, foi realizado um projeto piloto, no estado de Minas Gerais, durante a realizagio da “2° Feira
Mineira de Economia Solidaria”, com o objetivo de levantar informagdes a respeito da organizacdo e funcionamento
da Feira. A experiéncia deu origem ao Programa de Avaliag@o de Feiras de Economia Solidaria — PAFES, que foi in-
corporado pelo Programa Nacional de Fomento as Feiras de Economia Solidaria como uma ferramenta de diagnostico
dos eventos a serem apoiados.

Ja em 2005, o PAFES foi utilizando para a avaliagdo das Feiras estaduais realizadas contando, para a sua
aplicag@o, com o apoio de um grupo de articuladores contratados pelo Programa Nacional de Fomento as Feiras que
formavam as equipes coordenadoras dos eventos, e com parceiros locais como as Delegacias Regionais de Trabalhos
- DRT’s, universidades, entre outros.

Este relatorio de avaliagdo do Programa de Feiras apresenta um conjunto de informagdes que ajudaram todos
(as) a refletirem sobre a relevancia dos eventos enquanto mecanismo de fortalecimento da Economia Solidaria. Ele
também aponta, a partir de analises quantitativas e qualitativas, os desafios a serem superados para que as Feiras se
consolidem como espago de troca e integragdo entre os trabalhadores e trabalhadoras da autogestao.

Esperamos que todos e todas possam aproveitar da riqueza de dados e experiéncias contidas no material
apresentado a seguir e que fagam uso dos mesmos sempre em beneficio da Economia Solidaria.

Dione Soares Manetti

Diretor de Fomento a Economia Solidaria
Secretaria Nacional de Economia Solidaria
Ministério do Trabalho e Emprego

Antdnio Haroldo Mendonga

Coordenador Geral de Comércio Justo e Crédito
Departamento de Fomento a Economia Solidaria
Secretaria Nacional de Economia Solidaria
Ministério do Trabalho e Emprego

1 O Programa Nacional de Fomento as Feiras de Economia Solidaria se estruturou com a contratagdo de uma pessoa em cada um dos estados onde
foram realizadas feiras, que ficou responsavel por articular o didlogo da coordenacdo estadual da Feira com o IMS e a SENAES. Essas pessoas

foram chamadas de interlocutores (as) estaduais.



1. Introducao

Ao longo de 2005, foram realizadas 18 Feiras Estaduais de Economia Solidaria (ES), superando a meta inicial que
previa a realizagdo de 16 eventos. Enquanto estratégia de funcionamento do Programa, foi criada uma equipe de inter-
locutores (as) estaduais que, além de outras atribui¢des, ficou responsavel pela aplicacdo, nos estados, da ferramenta
desenvolvida pela coordenacao Nacional do Programa para a coleta de dados intitulada PAFES (Programa de Avalia-
¢do das Feiras de Economia Solidaria), composta por dois questionarios amplos e abrangentes. O primeiro objetivava
avaliar o evento a partir da percepgao dos (as) trabalhadores (as) que estavam expondo na Feira, e o segundo buscava
identificar as caracteristicas econdmicas e sociais destes empreendimentos. Os dados aqui apresentados fazem parte
de um conjunto de 950 questiondrios aplicados durante os eventos realizados no ano de 2005.

Além das informagdes contidas nesta base de dados formada pelas questdes objetivas dos questionarios, também foi
considerado o conjunto de informagdes obtidas ao longo da Oficina de Avaliagdo do Programa Nacional de Fomento
as Feiras da Economia Solidaria. A oficina foi realizada em Brasilia, entre 21 e 24 de margo de 2006, e contou com a
participacdo dos coordenadores e dos 18 articuladores das Feiras nos estados. Nesta oficina os (as) articuladores (as)
estaduais apresentaram a avaliacdo dos resultados obtidos em cada estado. Esta etapa foi fundamental para a com-
preensdo das condigdes em que os dados foram obtidos em cada Feira o que, consequentemente, propicia um melhor
entendimento a respeito do que foi observado quantitativamente.

No que diz respeito a analise dos dados levantados, este relatorio foi dividido em duas partes: na primeira, ¢ apresen-
tado, junto as defini¢des basicas da ES, um breve perfil dos Empreendimentos Econdmicos Solidéarios presentes nas
Feiras, bem como um olhar comparativo entre o perfil desses empreendimentos com o daqueles identificados pelo
Mapeamento da ES, que hoje estdo cadastrados no Sistema Nacional de Informac¢des em Economia Solidaria — SIES;
na segunda, sdo compartilhados os resultados da avaliagdo das Feiras em relacao a localizacao, divulgacéo, possibili-
dades de comercializagao e publico.

Nas consideragdes finais, procurou-se retomar os aspectos positivos e os desafios a serem enfrentados tanto no que ja
foi possivel avaliar nesta etapa do PAFES como nas possibilidades de melhoria deste instrumento.

Para finalizar, ¢ importante destacar que, apesar da diversidade de condicdes (técnicas e humanas) e das dificuldades
que envolveram a aplicacdo do PAFES em cada Feira, é possivel afirmar que os dados disponiveis possibilitaram a
realizagdo de uma analise consistente e relevante em relago a realidade.

2A metodologia utilizada para coleta de dados foi de auto-declaracdo, sendo o questiondrio entregue ao expositor (a) no primeiro dia da Feira e
recolhido no ultimo. A opgao pela auto-declaragdo resultou no preenchimento errado de algumas questdes ou mesmo no ndo preenchimento de out-
ras, pois, ao que parece, o seu conteudo ndo foi corretamente compreendido por todos (a). Desse modo, ap6s o tratamento das informagdes, foram
considerados validos 70% dos dados coletados, o que consequentemente resultou em algumas diferengas nos percentuais gerais entre as freqiiéncias
das questdes. Contudo, isso ndo comprometeu a pesquisa como um todo. Outras informagdes que estavam previstas no PAFES referentes ao perfil
das entidades de apoio, assessoria e fomento ndo foram analisadas devido ao reduzido namero de questionarios que retornaram.




2. O perfil dos Empreendimentos Econdomicos Solidarios (EES) participantes do
Programa Nacional de Fomento as Feiras de Economia Solidaria

Entender melhor o que significa a ES e quem sdo os atores que formam os EES ¢ fundamental para a compreensdo do
significado das Feiras como instrumento de fomento a essa nova forma de organizacdo da economia. Nesse sentido,
antes de se dar inicio a uma andlise das informacgdes relativas a realizagdo das Feiras, se faz necessaria uma breve
caracterizagdo dos empreendimentos participantes, assim como o registro de alguns critérios ¢ defini¢cdes basicas.

A identificacdo do perfil dos EES participantes das Feiras pode contribuir para qualificar o seu processo de organiza-
¢do e execugdo. Pode também subsidiar a organizag@o de redes e cadeias, de rodadas de negdcios, de atividades de
formagdo ¢ muitas outras que objetivem promover a articulagdo entre os empreendimentos.

Em geral, o perfil dos envolvidos nas Feiras reflete com bastante simetria o quadro da ES no Brasil apresentado no
Atlas da Economia Solidaria 2005, apontando apenas algumas diferencas relativas as especificidades de cada evento.

2.1. A definicido de EES no SIES

De acordo com as definigdes e critérios do SIES, a Economia Solidaria ¢ formada por um “conjunto de atividades
econdmicas organizadas e realizadas solidariamente por trabalhadores e trabalhadoras sob a forma de autogestdo”.
Da ES participa uma multiplicidade de atores, contudo sua unidade bésica ¢ formada por EES com as seguintes car-
acteristicas:

1 Coletivas e supra familiares (associagdes, cooperativas, empresas autogestionarios, grupos de
producdo e clubes de trocas), cujos participantes sdo trabalhadores dos meios urbano e rural que
exercem conjuntamente a gestdo das atividades e alocag@o dos seus resultados;

2 Que exercem atividades permanentes ¢ ndo eventuais;

Que podem ou ndo dispor de registro legal, prevalecendo a existéncia real;

4 Que realizam atividades econdmicas de producdo de bens, de prestacdo de servigos, de crédito
popular, de comercializagdo e de consumo solidario.

w

O mapeamento da ES realizado em 2005 pela SENAES, em parceria com o FBES, mostrou que a ES passou por um
processo de expansdo nas ultimas décadas. Foram identificados quase 15 mil EES em todo o Brasil que desenvolvem
atividades em diversos setores ¢ muitos dos quais tem as Feiras como um dos principais meios de comercializagdo.

2.2. Distribuicio regional

De acordo com a tabela I, participaram das Feiras mais de 700 EES de todas as regides do pais. Neste item,
destacam-se a regido Nordeste, com cerca de 45% desses, e a Regido Sul, com a presenga de 30%. As Regides Sudeste,
Centro-Oeste ¢ Norte apresentaram entre 7% ¢ 10% do total de EES cada uma.

A distribuigdo regional dos empreendimentos participantes das Feiras seguiu um quadro bastante semelhante
ao registrado no mapeamento nacional, onde o Nordeste apresentou 44% dos empreendimentos mapeados ¢ as regidoes
Sudeste, Centro-Oeste e Norte apresentaram entre 12% e 14%. Difere deste quadro a regido Sul, que no mapeamento



concentra 17% dos empreendimentos e nas Feiras conta com 30% dos participantes. Esta elevagdo percentual em rela-
¢do ao mapeamento do nimero de empreendimentos da Regido Sul presentes nas Feiras, tem por origem uma maior
tradi¢do da regido na organizagdo cooperativa e associativa e na realizagdo deste tipo de evento, além das condi¢des
logisticas e de infra-estrutura que ainda marcam as diferencgas regionais no Brasil.

TABELA I — Distribuicdo dos EES participantes das Feiras de acordo com a regiao

Regiao N° de EES % EES
CO 73 10%
NE 321 45%
NO 51 7%
SE 56 8%
SU 215 30%
Sem resposta 2 0
Total 718 100%

Distribuicao dos EES Participantes das Feiras de
acordo com a regiao

2 73
215 0% 10%

ECO
ENE
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8% 51
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3 Nao ¢ objetivo deste trabalho discutir as diferentes abordagens para se definir a abrangéncia e as caracteristicas da Economia Solidaria. Entretanto,
as defini¢des aqui apresentadas, retiradas, quase que integralmente, do Atlas da Economia Solidéaria no Brasil 2005, representam um conjunto de
caracteristicas aceitas amplamente e resultado consensual de longa elaboracao e reunidio de diferentes atores.

4 Nio seria possivel transcrever aqui integralmente o Atlas da ES, sendo assim, destacamos os dados mais importantes e sugerimos que a leitura
deste relatorio seja feita em conjunto com a leitura do Atlas da ES, o que iré facilitar a visualizagdo comparativa e uma nogao mais completa da

ES no Brasil.




2.3. Forma de organizacio e idade

Conforme pode ser observado na tabela II, 62,5% dos EES foram criados a partir do ano 2000, ou seja, séo,
em sua maioria, empreendimentos criados recentemente que surgiram, sobretudo, com o aprofundamento da crise do
emprego nos anos 90. Este é também o quadro observado no mapeamento da ES no Brasil. Em relagdo a idade média
dos EES nas Feiras, constatou-se que este ¢ inferior a idade média observada no mapeamento, onde a maioria dos
empreendimentos foi criado na década de 90.

TABELA 11 - Ano do inicio dos EES participantes das Feiras

Ano de inicio do EES Total % de EES
1969 4 0,6%
1979 10 1,4%
1985 7 1,0%
1989 20 2,8%
1995 46 6,4%
1999 74 10,3%
Subtotal 161 22.4%
2000 45 6,3%
2001 39 5,4%
2002 74 10,3%
2003 80 11,1%
2004 82 11,4%
2005 129 18,0%
Subtotal 449 62,5%
branco 108 15,0%
Total 718 100%
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Além do periodo de surgimento dos EES, foi verificada também a sua forma de organizacdo (ver Grafico I). \ -
As associagdes foram predominantes representando 39% dos empreendimentos, seguidas pelos grupos informais com
31% e pelas cooperativas com 14% do total. Também, neste caso, a distribui¢do ¢ aproximada ao observado no ma-
peamento, respectivamente 54%, 33% e 11%. Ha ainda nos eventos um nimero baixo de pequenas e micro-empresas,
ONGs, entre outros.
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Fazendo o recorte regional, verifica-se que as associa¢des estdo proporcionalmente mais presentes nas regioes
Centro-Oeste, Sul e Sudeste (54,8%, 46,5% e 42,9%, respectivamente). Na regido Nordeste, esta participagdo ¢ de
35,8%, enquanto no Norte ¢ de apenas 2% (regido onde ha o predominio de grupos informais).

TABELA III - Forma de organizacio dos EES participantes das Feiras segundo a

regifio (%)

Regiao / Formas

de Organizacdo coO NE NO SE SU Total (%)
Grupo informal 28.,8% 36,1% 49,0% 23.2% 22.8% 31,2%
Associacio 54,8% 35,8% 2,0% 42,9% 46,5% 39,0%
Cooperativa 8,2% 11,2% 27,5% 30,4% 11,2% 13,5%
Mpe 4,1% 2,8% 2,0% 0,0% 5,6% 3,5%
Outro 4,1% 12,5% 19,6% 3,6% 8,8% 10,3%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Forma de organizacao dos EES participantes
das Feiras segundo a regiao
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2.4. Numero de trabalhadores (as)

Ao se observar o nimero de socios dos empreendimentos, verifica-se que 22,3% sdo constituidos por até
cinco socios, 16% possui entre seis e 10 socios e 19,8% entre 11 e 20 s6cios. Os grupos menores, com até cinco socios,
sd0 mais representativos no Nordeste (27%), seguidos pelo Sul e Sudeste, ambos com 26%.

Os EES com até 10 participantes sdo, em sua maioria, informais, enquanto as associa¢des respondem pela
maior parte dos empreendimentos na faixa entre 31 e 50 socios. As cooperativas, por sua vez, estdo concentradas na
faixa entre 21 e 30 socios. Percebe-se que quase 60% dos empreendimentos tém até 20 socios, nimero inferior ao
necessario para a formalizagdo em cooperativa de acordo com a legislagdo atual. No total, esses empreendimentos
retinem 20.775 pessoas.

A elevada participagdo nas Feiras de empreendimentos com pequeno niimero de integrantes pode ser facil-
mente entendida uma vez que o impacto nesses grupos, em termos de retornos econdmicos e politicos, pode ser pro-
porcionalmente maior do que o de um empreendimento de grande porte ¢ ja consolidado.

2.5. Atividades econdomicas

Quando sdo analisadas as principais atividades econdmicas dos EES presentes nas Feiras confirma-se uma
imagem ja conhecida pela experiéncia e pela observagdo: predomina a produgdo de artefatos artesanais. Entre as trés
principais atividades mencionadas, tém-se uma elevada concentracdo no segmento de decoragdo (20%), na produgdo
de bijuterias (14%), em atividades de alimentagdo (19%) e confeccdo (14%). As demais atividades apresentaram va-
lores inferiores a 9% do total.

Isso indica também que, nas Feiras, diferentemente do perfil constatado no mapeamento em geral, predomi-
nou a presenca de empreendimentos urbanos (area de atuagdo). Enquanto no Brasil predominam EES que atuam
exclusivamente na area rural, com 42% dos EES desenvolvendo atividades agricolas, agropecuarias, do extrativismo
e da pesca, nas feiras a agricultura e a pecuaria representaram apenas 1,9% do total. Isso se deve, além da disposigdo
natural das Feiras para determinadas atividades tradicionais, ao fato de que estas foram realizadas principalmente nas
capitais, o que dificulta o acesso ¢ o transporte de pessoas e produtos do meio rural.

5 Esses percentuais sdo dados, apds a extragdo das respostas em branco, que apresentaram um percentual relativamente elevado (22,1%). Acredita-
se que grande parte dos EES ndo soube responder a questio adequadamente. Espera-se que estes problemas sejam sanados nas proximas pesquisas

em que deve haver um entrevistador devidamente treinado para realizar a entrevista e preencher o questionario.
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Regionalmente, as atividades que se destacaram com indices superiores ao indicador geral foram: no Cen-
tro-Oeste a alimentagdo (24,7%), no Nordeste as decoragdes (24,9%), no Norte as bijuterias (17,6%) e a recicla-
gem (11,8%), no Sudeste os produtos de limpeza (5,4%) e a confec¢do (17,9%) e, finalmente, no Sul o artesanato
(19,1%).

TABELA 1V - Principais atividades econdomicas dos EES participantes das Feiras

or Regiio

Regiio /

Atividades CcO NE NO SE SU Total (%)
Econdmicas

Limpeza 2,7% 4,0% 2,0% 4.2% 4.2% 3,9%
Decoragao 20,5% 24,9% 17,6% 14,9% 14,9% 20,5%
Bijuteria 15,1% 13,1% 17,6% 16,7% 16,7% 14,6%
Confecgao 16,4% 13,4% 15,7% 12,6% 12,6% 14,1%
Reciclagem 2,7% 7,8% 11,8% 6,0% 6,0% 7,2%
Alimentagao 24,7% 19,3% 11,8% 18,6% 18,6% 19,4%
Cultura lazer 2,7% 1,6% 5,9% 0,9% 0,9% 1,7%
Saude 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%
Agricultura 2,7% 2,8% 0,0% 1,4% 1,4% 1,9%
Crédito 0,0% 0,0% 2,0% 1,4% 1,4% 0,6%
Artesanato 12,3% 8,7% 15,7% 19,1% 19,1% 12,7%
Outro 0,0% 3,7% 0,0% 4.2% 4,2% 3,2%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Também ¢é possivel observar outros elementos importantes quando analisadas as principais atividades
econdmicas segundo a forma de organizacdo dos empreendimentos (tabela V). Assim, é possivel identificar que a
produgdo de bijuteria e a alimentagdo foram as atividades mais relevantes para os grupos informais. Para as associa-
¢Oes, a alimentagdo e o artesanato foram as mais significativas e as cooperativas se concentraram especialmente na
confecgdo e na alimentagao.

TABELA 'V - Principais atividades econdmicas dos EES participantes das Feiras
segundo sua Forma de Organizacio

Forma de

g:i%i(/ia des ir?f;:}:l(:ll Associacao | Cooperativa Mpe Outro Total (%)
Econdomicas

Limpeza 3,1% 3,6% 7,2% 0,0% 5,4% 3,9%
Decoragdo 27,2% 15,4% 10,3% 24,0% 31,1% 20,5%
Bijuteria 17,9% 14,6% 11,3% 8,0% 13,5% 14,6%
Confeccdo 12,1% 13,65% 22,7% 12,0% 10,8% 14,1%
Reciclagem 8,9% 6,4% 12,4% 0,0% 2,7% 7,2%
Alimentagdo 16,1% 23,6% 20,6% 20,0% 13,5% 19,4%
Cultura lazer 0,4% 1,4% 4,15% 0,0% 2, 7% 1,7%
Satude 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 0,3%
Agricultura 1,3% 2,9% 2,1% 0,0% 1,4% 1,9%
Crédito 0,0% 0,4% 1,0% 0,0% 2,7% 0,6%
Artesanato 11,6% 15,7% 2,1% 28,0% 8,1% 12,7%
Outro 0,9% 2,5% 6,2% 8,0% 6,85% 3,2%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Principais atividades economicas dos EES
participantes
das Feiras segundo sua Forma de Organizacao
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Conforme ¢ possivel perceber, a partir do perfil da Economia Solidaria no mapeamento, estas atividades
(produgdo artesanal, confecgdes e alimentag@o), embora sejam as principais em termos do nimero de EES, ocupam a
faixa dos menores valores agregados em termos de valor da produgdo. Com efeito, o valor médio mensal da producéo
desses empreendimentos representa cerca de 30% do valor médio mensal da producdo da ES no Brasil. Aparente-
mente, os empreendimentos das Feiras também reproduzem esta distribuigdo em termos de ramos de atividades. As-
sim, ¢ preciso compreender quais mecanismos os empreendimentos t€ém buscado, em espacos de comercializagdo e
articulagdo abertos como estes, para além da sua manutengao.

2.6. Participacdo em redes

Cerca de 39% do total de empreendimentos participantes das Feiras responderam que estio envolvidos em algum tipo
de rede. O conceito de rede deve ser entendido como algo que vai além da articulagdo econdmica, deve ser entendido
como um processo de apoio mutuo entre os empreendimentos.

Um ter¢o dos empreendimentos (36%) ndo indicou expressamente de qual tipo de rede participa, tendo apon-
tado nomes de grupos, entidades, formas associativas e/ou espagos de comercializagdo/producdo, como sinalizador de
algum nivel de vinculagdo com outros EES. Portanto, ndo é possivel afirmar em que tipos de redes os empreendimen-
tos estdo envolvidos e qual o seu nivel de complexidade.

Considerando os EES que apontaram o tipo de rede da qual participam, verifica-se que 19% declararam
participar de redes de produgdo e comercializagdo simultaneamente ¢ 10% de redes de trocas. Nenhuma regido apre-
sentou uma participagdo em redes em nimero maior do que a média nacional.

E relevante apontar que entre os EES que declaram participar de redes (39,4% do total) destacam-se as co-
operativas. Além disso, 47,4% afirmam estar integrados em algum tipo de rede, 43,6% em associagdes ¢ 32,1% em
grupos informais, conforme observado abaixo:

TABELA VI - Participacdo em rede conforme a Forma de organizacao

Forma de Org. / “ﬁ,(l;;lf:l (;l o .

Participaco em Associacao | Cooperativa Mpe Outro | Total (%)
redes

Sim 32,1% 43,6 % 474% | 48,0% | 39,2% 39,4%
Nao 61,2% 46,4 % 433% | 52,0% | 59,5% 51,7%
Branco 6,7 % 10,0% 9,3% 0,0 % 1,4% 8,9 %
Total 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
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Ainda que se considere importante a participagdo em redes, independentemente da forma de organizagdo ¢ em
razdo dos ganhos em custos, escala, compartilhamento de informagdes, maquinas, equipamentos, competéncias e outros,
esta participacdo pode ser relativamente mais vantajosa para os grupos informais. Neste caso, ¢ relevante o papel que
cumpre a Feira, aproximando os grupos informais e colaborando, dessa maneira, com indutora de articulagdes.

2.7. Apoio aos EES
O apoio sob diversas formas (técnico, financeiro e politico/organizativo) tem sido uma importante demanda

dos EES. Entre os participantes das Feiras, 64,2% declarou receber algum tipo de auxilio, o que reflete a mesma pro-
porgdo identificada pelo mapeamento nacional.

Um indicativo dos resultados deste vinculo é demonstrado pela relagdo expressa entre o apoio e a partici-

pacdo em redes. Entre os empreendimentos declaram receber apoio, 46,2% participam de redes. Entre os que ndo
recebem apoio este nimero cai para 26,7%.
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TABELA VII - Participacio em rede segundo apoio recebido

Recebe apoio
Participa em rede sim nio Total
Sim 46,2% 26,7% 39,4%
Nio 44.,9% 71,1% 51,7%
Total 64.2% 31,3% 100%

Participacao em rede segundo apoio recebido
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E possivel dizer que estes dados sdo compativeis com as principais atividades das entidades de apoio e
fomento apresentados no mapeamento nacional. Segundo o Atlas da Economia Solidaria, 34,77% e 39,46% das enti-
dades de apoio e fomento dedicam-se a articulagdo/mobilizagdo e formagdo, respectivamente. Também, neste sentido,
o intercambio e a aproximagdo entre essas entidades e os EES, ainda sem qualquer apoio, ¢ um resultado das Feiras e
que merece posterior aprofundamento.

2.8. Questdes de género
Conforme explicitado anteriormente, os EES presentes nas Feiras representaram um contingente de 20.775
socios. Nesse sentido, o impacto das Feiras em seus multiplos aspectos ndo esta restrito aos participantes do evento,

mas também aos demais socios dos empreendimentos, seja pelos beneficios econdmicos gerados ou pelas informagdes
e conhecimentos compartilhados.
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Um olhar sobre a composi¢ao de género (Tabela VIII) indica que os EES nas Feiras sdo compostos, em sua
maioria, por mulheres (66,3%). A propor¢do média é de duas mulheres para cada homem, o que varia conforme o porte
do empreendimento e a regido. Na regido Norte, a participagdo de mulheres ¢ superior a média nacional, representando
72,4% das socias. No Sul, observa-se a maior participagdo de homens alcangando 39,4% e superando percentualmente
as demais regioes.

TABELA VIII — Participacao de mulheres e homens segundo a regiao

Regido | Socias Mulheres | Socios Homens Total
CO 65,3% 34,7% 100%
NE 67,8% 32,2% 100%
NO 72,4% 27,6% 100%
SE 67,4% 32,6% 100%
SU 60,6% 39,4% 100%
Brasil 66,3% 33,7% 100%

Participacao de mulheres e homens segundo a
regiao
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Este ¢ um resultado interessante, pois reflete uma relagdo inversa ao observado no mapeamento nacional,
onde os homens representam 64% dos socios. Sabe-se também que no perfil nacional da ES, a participagdo das
mulheres é maior nos EES de pequeno porte, enquanto a dos homens € superior nos de maior porte, com mais de 20
socios.

Na amostra dos empreendimentos do PAFES, em todos os grupos a participagdo das mulheres ¢ maior (Gra-
fico V). Entre os Empreendimentos de seis até 10 socios, a proporgdo chega a quatro mulheres para cada homem,
reduzindo-se a 1,5 mulheres para cada homem nos empreendimentos com mais de 100 sécios.

O que se observa, portanto, ¢ o crescimento da propor¢do de homens, tanto sdcios quanto ndo socios, nos
empreendimentos maiores e a incidéncia de mulheres nos menores. Contudo, nas Feiras, a propor¢do de homens nunca
é maior.

Essa elevada propor¢ao de mulheres confere as Feiras uma especificidade caracteristica deste tipo de ativi-
dade. Sabendo que a Economia Solidaria, além de ser uma forma de democratizar a economia do pais se consolida
como uma estratégia de combate a pobreza e de inclusdo produtiva é ainda mais relevante a compreensao dos estudos
que apontam como as agdes focadas nas mulheres em condig¢@o de pobreza tém, por diversas razdes, impactos mais
significativos sobre a melhoria das condi¢des de vida das familias. Assim, os eventos apresentam esse diferencial, em
grande medida cultural, formando um espago em que os valores femininos estdo muito presentes e sdo reconhecidos
e valorizados.

3. AVALIACAO DAS FEIRAS

Nesta etapa do relatorio, apresentamos os resultados e a analise das principais questdes obtidas na avaliagdo
das Feiras pelos EES. Serdo abordados desde aspectos como a escolha do municipio e do local de realizag¢ao dos even-
tos, até a comercializagdo, o faturamento dos empreendimentos, a infra-estrutura e a percepgdo dos aspectos positivos
e dos desafios a serem enfrentados nos préximos anos.

3.1. Localiza¢io do municipio

A localizagdo do municipio de realizag¢ao da Feira foi considerada, pela maior parte dos EES, como adequa-
da. Entre o total de empreendimentos declarantes, 64,7% apontou a localiza¢gdo como ‘boa’ ou ‘muito boa’, 24,3%
consideraram a localiza¢do ‘razoavel’ e 9% ‘ruim’ ou ‘muito ruim’.

A avaliagdo positiva pode estar relacionada a participag@o mais expressiva de empreendimentos originarios
de municipios proximos ao local de realizagdo dos eventos, assim como € provavel que a avaliagdo negativa decorra
das dificuldades de acesso por parte de empreendimentos provenientes do interior dos estados. Outro aspecto a influ-
enciar na avaliagdo positiva pode estar relacionado a importancia das Feiras como espagos de divulgago e comercial-
izacdo da produgdo, o que vai além dos canais normalmente utilizados pelos EES.

Na comparagdo entre as regides, nota-se que na regiao Sudeste a avaliagdo foi pior, com 26,7% dos entrevistados
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tendo declarado ‘muito ruim’ o local de realizag@o do evento, o que estd bem acima da média nacional (5,9%). No
extremo oposto, a regido Centro-Oeste apresenta a avaliagdo mais positiva, com 52,4% e 33,3% de respostas como
‘bom’ e ‘muito bom’, respectivamente.

TABELA IX - Avaliacio da localizacdo do municipio conforme regiao

Regiio /

Avaliacio da CcoO NE NO SE SU Total (%)
Localizacao

ruim 0,0% 3,1% 4,1% 0,0% 3,9% 3,1%
muito ruim 1,2% 7,0% 5,5% 26,7% 3,9% 5,9%
razoavel 13,1% 26,8% 30,8% 40,0% 16,3% 24.3%
bom 52,4% 41,0% 40,4% 13,3% 51,0% 43,5%
muito bom 33,3% 19,3% 17,8% 20,0% 20,3% 20,7%
nao sabe 0,0% 1,3% 1,4% 0,0% 4,6% 1,8%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Avaliacao da localizacao do municipio
conforme regiao
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3.2. Local de realizacio da Feira

Em relacdo ao local de realizacdo da Feira, 83% dos EES afirmaram ser este ‘razoavel’, ‘bom’ e ‘muito bom’.
Entre esses se destaca o item de avaliagdo ‘bom’, com 43% das respostas.

Na andlise por regides (Tabela X), observa-se que a Regido Centro-Oeste possui o melhor resultado no item
‘muito bom’, com 33,7%. Nas Regides Sudeste e Norte, estd 0 maior percentual de respostas entre as quais considera-
ram o local como ruim (33,3% e 22,6%, respectivamente). De modo geral, percebeu-se que as avaliagdes negativas
estdo, sobretudo, relacionadas a exposi¢ao, ao envolvimento e a atragdo do publico devido ao local da Feira.

TABELA X - Avaliaciio do local da Feira conforme regiio

Regido /

Avaliaciao do CcO NE NO SE SU Total (%)
Local

ruim 1,2% 3,6% 11,0% 0,0% 2,0% 4,3%
muito ruim 2,4% 8,5% 22,6% 33,3% 3,3% 9,9%
razoavel 9,6% 29,4% 15,8% 33,3% 13,1% 21,7%
bom 53,0% 40,7% 32,9% 20,0% 52,9% 42,5%
muito bom 33,7% 15,7% 17,1% 13,3% 22,9% 19,2%
ndo sabe 0,0% 2,1% 0,7% 0,0% 5,9% 2,3%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Avaliacao do local da Feira conforme regiao
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(%)
6 Pode ser interessante tazer essa verificagao nos proximos anos, analisando a distribuigao da origem dos EES de acordo com as regides, para se
observar se a avaliacdo ¢ realmente melhor onde a propor¢do de empreendimentos com origem na capital ¢ maior.
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3.3. Divulgacio do evento

A divulgagdo ¢ considerada um item fundamental para o sucesso das Feiras. E, em grande parte, por meio
desta estratégia que se pode proporcionar visibilidade aos produtos e assegurar o sucesso da comercializagdo dos
mesmos. Nesse sentido, entre as respostas oferecidas pelos EES, 53,5% consideraram a divulgagao razoavel ou boa,
destacando-se a regido Centro-Oeste e Sul, onde proporcionalmente a avaliagdo ‘muito boa’ é superior & média. Por
outro lado, nas demais regides a divulgagdo foi considerada fraca, apresentando uma proporg¢do de respostas ‘ruim’ e
‘muito ruim’ superior a 30%.

Como se observa, a divulgacdo das Feiras, de modo geral, teve elevado indice de avaliagdo negativa, somando 35,5%
de ‘muito ruim’ e ‘ruim’. Entre os itens que necessitam reavaliag@o nas proximas feiras a serem realizadas, a divulga-
¢do foi o mais citado pelos empreendimentos participantes.

TABELA XI - Divulgacio da Feira conforme regiao

Regido /

Avaliacao da CcO NE NO SE SU Total (%)
Divulgacio

ruim 8,3% 17,4% 18,2% 40,0% 11,1% 15,8%
muito ruim 9,5% 23,1% 24,3% 26,7% 11,8% 19,7%
razoavel 29,8% 36,8% 32,4% 26,7% 35,3% 34,7%
bom 38,1% 15,8% 16,2% 6,7% 21,6% 19,2%
muito bom 13,1% 4,7% 2, 7% 0,0% 6,5% 5,5%
ndo sabe 1,2% 2,3% 6,1% 0,0% 13,7% 5,1%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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A despeito da divulgagdo ndo ter sido considerada satisfatoria, com apenas 24,7% dos EES tendo declarado
‘bom’ e ‘muito bom’, é importante observar que a cobertura das Feiras feita pelos meios de comunicagio locais foi
uma questdo de destaque positivo conforme apontamentos feitos nos proprios questionarios, bem como nos relatorios
dos articuladores (as) estaduais.

Os eventos, apesar de ndo terem sido divulgados da maneira como deveriam, repercutiram bem ¢ a cobertura
local foi expressiva. Este aspecto pode ainda melhorar, contribuindo decisivamente para uma maior participagdo do
publico, para dar mais visibilidade a Economia Solidaria e potencializar articulagdes posteriores. Contudo, € im-
portante lembrar que a ES ¢ um movimento novo e que apenas recentemente os meios tradicionais de comunicagao
comegaram a dar visibilidade a iniciativa.

3.4. Periodo de realizacio das Feiras

A data de realizagao das Feiras foi um item que, em geral, recebeu avaliagdo positiva dos EES participantes,
com 57,9% de respostas entre ‘bom’ e ‘muito bom’.

Alguns participantes das Feiras sugeriram que esses eventos sejam programados para periodos que coin-
cidam com as datas de pagamento do funcionalismo publico e que os locais e periodos ndo sejam os mesmos dos
grandes eventos comercialmente expressivos. Outra sugestdo ¢ de que os eventos nio sejam realizados em periodos
climaticos desfavoraveis.

Os dados mostram que a Regido Norte apresenta, proporcionalmente, os maiores indices de avaliagdo nega-
tiva. Em contraste, no Nordeste as respostas ao item ‘muito bom’ sdo significativas. Contudo, devido a dificuldade
que muitas vezes se tem em articular a liberagdo de recursos dos projetos com a organizagdo do calendario nacional
de forma equilibrada com as especificidades regionais, uma atenc¢ao cuidadosa ao calendario de eventos e as caracter-
isticas de cada regido ¢ fundamental.

3.5. Publico visitante e disposi¢ido para comprar
A freqiiéncia do publico visitante obteve, em sua maioria, avaliagdo ‘razoavel’ (40,4% dos EES). Um numero sig-
nificativo, entretanto, avaliou a freqiiéncia do publico como ‘ruim’ e ‘muito ruim’ (34,9%), revelando uma percepcao

negativa sobre a sua presenca numérica, em especial nas regioes Sul e Sudeste. As regides Norte, Centro-Oeste e
Nordeste concentraram as respostas mais positivas, apresentando ‘razoavel’ e ‘bom’ acima da média nacional.
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TABELA XII - Avaliacao da freqii€éncia do publico conforme a regiao

O ruim O muito ruim O razoavel D bom B muito bom B N&o sabe
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Regido /
Avaliacio da CcO NE NO SE SU Total (%)
Freqiiéncia
ruim 2,4% 7,2% 22,3% 13,3% 23,5% 12,8%
muito ruim 14,5% 17,4% 27,7% 33,3% 31,4% 22,1%
razoavel 51,8% 44,1% 31,8% 26,7% 34,6% 40,4%
bom 26,5% 23,3% 14,9% 20,0% 7,2% 18,9%
muito bom 4,8% 6,7% 2,0% 6,7% 1,3% 4,6%
Nao sabe 0,0% 1,3% 1,4% 0,0% 2,0% 1,3%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Avaliacao da freqiiéncia do publico conforme a
regiao
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A avaliagdo sobre a presenca nao satisfatoria do publico foi acompanhada também de uma avaliagdo pouco
satisfatoria a respeito de sua disposi¢do para comprar. Assim, 45,1% dos EES (Tabela XIII) qualificaram este item
como ‘muito ruim’ ou ‘ruim’ e 40,1% como ‘razoavel’.

TABELA XIII - Avaliacao da disposicao do publico para comprar conforme a

regiio
Regiio /
Avaliacio da CcoO NE NO SE SU Total (%)
Disposicao
ruim 13,1% 13,6% 25,7% 20,0% 13,8% 15,9%
muito ruim 19,0% 29,9% 33,8% 20,0% 29,6% 29,2%
razoavel 48,8% 43,0% 28,4% 46,7% 38,8% 40,1%
bom 15,5% 10,7% 7,4% 6,7% 11,2% 10,6%
muito bom 2,4% 2,3% 0,7% 6,7% 3,3% 2,3%
nao sabe 0,0% 0,5% 4,1% 0,0% 3,3% 1,6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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3.6. Faturamento dos empreendimentos nas Feiras

A exemplo do item anterior, o faturamento também foi avaliado como insatisfatorio. Para 52% dos que
responderam ao questionario a indicagdo € de ‘ruim’ ou ‘muito ruim’, sendo considerado razoavel por 33%. E impor-
tante ressaltar que ndo foi possivel captar com precisdo os dados das vendas nos eventos.

A analise qualitativa deste quadro oferece indicios que permitem afirmar a existéncia de uma expectativa
positiva em termos de faturamento, o que nio se confirmou nas Feiras. Se a esperanga em uma comercializagio el-
evada ndo tem o retorno desejado, a avaliagdo do faturamento ficara prejudicada. Possivelmente essa expectativa foi
influenciada, além da avaliagdo otimista a respeito da disposi¢do de compra dos visitantes, por fatores como a crenga
na capacidade do poder aquisitivo da populagdo das capitais ou das cidades pdlo em que os eventos aconteceram € o
desejo de conscientizagdo do publico sobre a importancia do consumo solidéario.

Apesar de a questdo precisar ser melhor avaliada e estudada, as informagdes aqui apresentadas indicam que
pode se estar dando um peso muito grande a comercializagcdo em detrimento de outras atividades da Feira. Na tabela
abaixo podemos observar a avaliagdo dos EES sobre o faturamento de acordo com a regido.

TABELA X1V - Avaliacdo do faturamento conforme a regiio

Regiio /

Avaliacao do CcO NE NO SE SU Total (%)
Faturamento

Ruim 13,4% 20,3% 33,1% 33,3% 17,8% 21,7%
muito ruim 23,2% 30,4% 29,7% 13,3% 32,9% 29,7%
razoavel 45,1% 36,6% 24,3% 40,0% 25,7% 33,1%
Bom 14,6% 8,3% 5,4% 13,3% 13,8% 9,6%
muito bom 1,2% 2,9% 0,7% 0,0% 2,6% 2,2%
nao sabe 0,0% 1,6% 6,8% 0,0% 7,2% 3,5%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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Em relacdo ao faturamento total dos empreendimentos nas Feiras, as regides Nordeste ¢ Norte apresentam
uma distribuigdo percentual de respostas proxima do perfil nacional. As Regides Sudeste e Sul apresentaram, propor-
cionalmente, maior avaliagdo ‘ruim’ ou ‘muito ruim’ ¢ a Regido Centro-Oeste maior representacdo de faturamento
‘bom’ ou ‘muito bom’. Em termos nominais, estes indicadores se traduziram em faixas de faturamento de até R$
300,00 para 93,7% dos EES.

3.7. Rodada de negocios e oportunidades

E possivel afirmar que a maioria das Feiras nio realizou rodadas de negdcios. Conforme apontam os dados
da pesquisa, 74,5% dos EES ndo participaram dessa atividade, enquanto apenas 25,5 participaram. E entre os que
participaram, cerca de 30% apenas realizou negocios (pouco mais de 50 empreendimentos entre os mais de 700 par-
ticipantes).

A experiéncia do Programa mostrou que as rodadas de negdcio ndo fizeram parte das programagodes vi-
venciadas pelos grupos, apesar dos resultados positivos esperados e que poderiam dar origem a comercializacdo e a
articulacdo em rede dos EES. Esta falta pode estar relacionada, entre outros fatores, ao proprio desconhecimento dos
organizadores a respeito da estruturacdo das rodadas, sendo necessario verificar as causas desse desinteresse, assim
como as possibilidades de investimentos na capacitacdo especifica para esta acdo em feiras futuras.

Ainda que estes dados apontem para um cenario de baixo retorno financeiro imediato, ¢ importante destacar
que 64,5% dos empreendimentos declararam que as oportunidades criadas para negocios e parcerias futuras sdo ‘ra-
zoaveis’, ‘boas’ ou ‘muito boas’.

Quanto a abertura de novas possibilidades e canais de comercializacdo, é evidente a importancia das Feiras.
A troca de informagdes e contatos, o estabelecimento de parcerias e a abertura de novos mercados foram destacados
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como avaliag@o positiva revelada pela maioria que declarou confiar em negocios futuros a partir das relagoes
estabelecidas nas Feiras estaduais de ES.

Na regido Norte, se destaca proporcionalmente as respostas que consideram ‘boas’ as possibilidades de novos
negocios e no Sudeste, ao contrario, as possibilidades de negdcios sdo percebidas como mais limitadas pelos empreen-
dimentos.

TABELA XYV - Avaliacio das possibilidades de negécio conforme regiio

Regiao /

Avaliacao dos CcO NE NO SE SU Total (%)
Negocios

ruim 16,2% 6,3% 7,1% 28,6% 15,0% 9,4%
muito ruim 20,3% 10,9% 14,9% 21,4% 20,7% 14,6%
razoavel 28,4% 38,1% 19,1% 50% 23,6% 31,5%
bom 18,9% 25,1% 56,0% 0% 19,3% 28,6%
muito bom 5,4% 7,6% 0,7% 0% 11,4% 6,6%
ndo sabe 10,8% 12,0% 2,1% 0% 10,0% 9,3%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Avaliacao das possibilidades de negécio
conforme regiao

60
50
40|
30
20
10

co NE NO SE SU  Total (%)

O ruim @ muito ruim Erazoavel ODbom Emuito bom M nao sabe
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3.8. Aspectos diferenciais das Feiras de Economia Solidaria

As Feiras de Economia Solidaria se constituem em espagos ndo apenas para a comercializag@o direta, mas
de um maneira fundamental como instrumento de fortalecimento de uma importante estratégia de intercambio entre
quem produz de forma solidaria e quem decide conscientemente adquirir produtos e servigos dessa outra economia.
Assim, contribuem também para o fortalecimento dos foruns e redes e para uma expressiva visibilidade dessa econo-
mia que ¢ centrada na valorizagao do trabalho humano e coletivo.

Confirmando esta idéia, sempre presente na realizagdo das Feiras, quase 60% dos EES afirmou que ha um
importante elemento diferencial nas Feiras de ES em relag@o a outras feiras convencionais.

TABELA XVI - Diferencial das Feiras conforme a regiio

Regido Sim Nio Total
CO 11,4% 8,1% 10,0%
NE 44,8% 55,2% 49,1%
NO 18,9% 20,5% 19,5%
SE 0,5% 3,9% 1,9%
SU 24,5% 12,3% 19,4%
Total 100% 100% 100%

Diferencial das Feiras conforme a regiao
80,00% (~
50,00%
40,00%

30,00%

20,00%

0,00%
co NE NO SE Su
O Sim O Nao @ Total
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Além de serem ponto de encontro e troca entre os participantes, esses eventos geram também oportunidades
de formacao conceitual sobre ES, por meio de uma série de atividades realizadas, tais como oficinas, seminarios, pal-
estras e mini-cursos. Isso é reforcado na avaliagdo do PAFES, ao se verificar que 72,6% dos entrevistados declararam
que esses espacos contribuem para a formagao social e politica dos s6cios dos empreendimentos.

A relevancia das atividades formativas nos espacos das Feiras também ficou evidente quando 88,1% dos
entrevistados afirmaram que essas agdes contribuiram para uma melhor compreenséo da ES e suas articulagdes. Nas
Feiras realizadas no ano de 2005, as oficinas, os semindrios e plenarias foram considerados como momentos significa-
tivos da programagdo. Entre os EES envolvidos, 94,5% afirmou que participou dessas atividades e que os conteudos
contribuiram para sua formagéo e para uma melhor compreensdo da ES.

3.9. Aspectos positivos

O PAFES procurou também reunir e avaliar os aspectos positivos mais citados pelos EES nas Feiras estad-
uais. Os dados coletados apontam que a possibilidade de intercambios, a troca e a aquisi¢do de conhecimentos foi
0 aspecto mais representativo, tendo sido declarado por 23,2% dos empreendimentos. O segundo grupo de aspectos
positivos se expressa na afirmagéo da vivéncia de valores, na integracdo, harmonia e solidariedade experimentada en-
tre os EES (19,3%). O terceiro ¢ o fato de as Feiras serem reconhecidas como espago de ampliagao das possibilidades
de comercializagao e divulgagdo de produtos, bem como de conhecimento de novos produtos e parcerias. Esse aspecto
foi apontado por 17,6% dos entrevistados. E valido considerar que fatores como localizagdo das Feiras, organizagéo,
infra-estrutura e a realizagdo de atividades artisticas e culturais também foram avaliados como pontos positivos. O
grafico XII abaixo apresenta essas informagdes.
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Na tabela abaixo, podemos observar a avalia¢do dos aspectos positivos das Feiras, de acordo com a sua lo-
calizagdo regional.

TABELA XVII — Aspectos positivos da Feira conforme a regiio

Regiao / Aspectos positivos CcO NE NO SE SU Total (%)
Localizacao 11,6% | 7,4%| 3,3%| 0,0%| 3,6% 6,3%
Organizacao 26,1% | 17,3%| 20,7% | 20,0%| 5,4% 16,8%
integracdo/solidariedade 17,4% | 17,0% | 20,7% | 60,0% | 22,5% 19,3%
infra-estrutura 8,7%| 16,1%| 9,9%| 10,0%| 5,4% 12,2%
comercializagdo e divulgagdo | 20,3% | 17,3% | 16,5%| 10,0% | 18,9% 17,6%
intercambio de experiéncias 14,5% | 20,5% | 22,3%| 0,0%| 39,6% 23.2%
arte/ cultura 1,4%| 4,5% 6,65| 0,0%| 4,5% 4,5%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100%

Aspectos positivos da Feira conforme a regiao

60,00% (1 1
50,00% ||

40,00% || O Localizagdo

O Organizagédo
Ointegragao/solidariedade
Einfra-estrutura

E comercializagao e divulgagao
Wintercambio de experiéncias
M arte/ cultura

30,00% ||

20,00% ||

10,00%

0,00%

CO NE NO SE SU Total
(%)
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Outro aspecto positivo relevante diz respeito ao impacto dos eventos sobre a visibilidade do movimento,
bem como sobre o fortalecimento das instancias locais de articulagdo dos empreendimentos e organizagdes ligadas
a Economia Solidaria. O processo de organizagdo das Feiras foi elemento altamente mobilizador, tendo provocado,
em varios estados, a efetiva articulagdo dos foruns estaduais de ES. Ademais, a partir da visibilidade conquistada foi
promovida a aproximacdo entre institui¢des publicas, prefeituras, governos estaduais e entidades da sociedade civil,
aumentando a rede de eventuais parceiros e apoiadores.

A implantacdo, em alguns estados de feiras permanentes, a partir da Feira estadual, foi destacada como resul-
tado do aprendizado e dos beneficios gerados localmente para os EES, projetando e multiplicando um resultado mais
imediato e de longo prazo a partir de eventos estaduais de duragdo restrita.

Sendo assim, a articulagdo em redes ¢ um elemento importante entre os pontos positivos, segundo a avaliagdo
dos proprios empreendimentos, ou seja, os contatos com outros produtores, o conhecimento da diversidade de produ-
tos e o estabelecimento de novas parcerias ¢ fator relevante.

3.10. Desafios

Entre os desafios a serem enfrentados, ficou evidente que a divulgagdo, apontada por 44,3% dos EES, é um dos prin-
cipais e mais imediato. Em seguida, questdes relacionadas a infra-estrutura (20,7%), representadas por demandas
variadas como a falta de 4gua, alimentagdo, depositos para os produtos, banheiros e outros. A organizagdo também
¢ apontada por 12,2% dos empreendimentos, neste caso com elementos que dizem respeito a programacéo, a distri-
buigao de tarefas e responsabilidades, além do esforg¢o de adesdo de outras entidades no processo organizativo.
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Na tabela a baixo estao identificados os aspectos a serem melhorados, de acordo com a distribuigao regional.

TABELA XVIII — Aspectos a serem melhorados por Regido.

Regido / Aspectos a CO | NE | NO | SE | SU |Total (%)
melhorar

Divulgacao 44,9% | 46,5% | 45,4%| 60,0% | --- 44,3%
Data 1,4%| 2,0%| 1,4% 0%| --- 1,8%
infra-estrutura 17,4% | 19,2% | 13,5% | 10,0% | --- 20,7%
Duragao 159% | 3.8%| 2,8% 0%| --- 4,7%
Organizacao 4,3%| 18,3%| 5,7%]| 30,0%| --- 12,2%
Comercializagao 0,0%| 1,7%| 5,7% 0%]| --- 2,8%
Intercambio/oficinas 5,8%| 0,0%]| 0,0% 0%]| --- 0,7%
Integracao 43%| 0,6%| 1,4% 0%]| --- 1,5%
Arte/cultura 1,4%| 0,9%| 0,7% 0%| - 0,9%
Local 4,3%| 7,0%| 23,4% 0%| --- 10,6%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100%

Aspectos a serem melhorados por Regiao

60,00%
50,00% || O Divulgacgéo
1 1 B Data
40,00% Einfra-estrutura
50/00% B Duragéo
AR B Organizagdo

20,00% o Comeﬂrcialvizagjc"lg
B IntercaAmbio/oficinas

10,00% @ Integracéo
O Arte/cultura

0,00% *“ OLocal
CO NE NO SE SU Total

(%)
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Outro aspecto de extrema importancia nos trabalhos da ES diz respeito a relagdo com o meio ambiente a ao
desenvolvimento de atividades sustentaveis. No caso das Feiras, a organizagdo deveria ter, no sentido de pensar o
impacto ambiental e do lixo gerado, possibilitado a realizagdo de um plano de manejo ambiental para as mesmas.

Neste sentido, os dados coletados pelo PAFES indicam que essa questdo ainda esta em aberto, permanecendo
como um importante aspecto a ser solucionado. Apesar das diferentes tentativas estaduais de articular agdes de con-
scientizagdo ambiental, a maioria das feiras realizadas em 2005 mostra que nao foram implantados planos de manejo
para os residuos produzidos durante os eventos. Vale ressaltar, no entanto, que algumas tentativas como a mobilizagado
de associagdes e grupos ligados a reciclagem e aproveitamento dos residuos s6lidos, bem como o contato com o Poder
Publico foi realizada sem, contudo, terem refletido em agdes capazes de responder efetivamente ao problema.

4. Consideracoes finais

Este relatorio representou o primeiro esforgo, em ambito nacional, de reunir um conjunto de informagdes que
possibilitassem a avaliagdo das feiras de Economia Solidaria realizadas no Brasil. Com efeito, um conjunto de li¢des impor-
tantes foi assimilado neste estudo.

Primeiramente, no que diz respeito as caracteristicas dos Empreendimentos de Economia Solidaria, foi possivel
constatar que as Feiras se constituiram em um espago para grupos informais de pequeno porte e associagdes urbanas de porte
médio que, em sua maioria, desenvolvem atividades economicas de produgéo artesanal, alimentagéo e confecgdo. Estes EES
tém origem recente, s3o compostos majoritariamente por mulheres e apresentam certa fragilidade econdmica, de modo que
as possibilidades de contatos ¢ de comercializagdo abertas t€ém grande relevancia. De modo geral, com excecdo da forte
expressdo urbana e do predominio de mulheres na relagdo de género, este perfil corresponde com bastante proximidade ao
perfil médio da Economia Solidaria no Brasil, como apontado no Sistema Nacional de Informacdes em Economia Solidaria
(SIES) .

De forma complementar, os resultados da avaliagdo dos trabalhadores indicam que, no conjunto das agdes desen-
volvidas, as Feiras atingiram de forma bastante satisfatoria seus objetivos. Se por um lado, aspectos econdmicos como a co-
mercializagdo e a presenga do publico ndo atingiram os niveis esperados, por outro, as possibilidades de expansdo, formagéo
de parcerias e novos negocios para os EES, na sua propria avaliagdo, foi positiva. Assim, é possivel afirmar que o sentido
ndo comercial das Feiras teve grande destaque, possibilitando seu reconhecimento efetivo como espago de integragao, troca
de experiéncias e conhecimento, além de formagéo e aprendizado, tanto técnico quanto politico e social.

Para concluir, é importante notar que ha impactos de dificil mensurago nas Feiras que, possivelmente, se espalham
pelas regides de origem dos empreendimentos. Entre estes, esta a evidente expansao da concepcdo das Feiras no interior
dos estados, o impulso dado para a realizagdo de novas feiras regionais ou locais durante o resto do ano, além de diferentes
estratégias de comercializagdo permanente (como lojas e pontos de venda) que surgem a partir das articulagdes nos eventos
estaduais. E necessério aprofundar as analises que buscam verificar tais fatores. Estes s3o fendmenos importantes que, com
a melhoria continua deste instrumento, podem oferecer um retorno importante para o desenvolvimento de uma estratégia
nacional de fortalecimento da

ES a partir de seus espagos mais tradicionais.

7Na realizagdo do PAFES 2006, procurar-se-a desenvolver um mecanismo para a verificagio da presenga efetiva dos empreendimentos das Feiras no SIES e para sua articulago direta
com 0 mapeamento. Assim, além de tornar possivel o cruzamento das duas bases de dados, sera possivel identificar e incluir EES que ainda ndo esto cadastrados no Sistema. 8 Com esse
objetivo, esta previsto também no PAFES 2006 a realizagdo de uma pesquisa qualitativa com entrevistas semi-estruturadas diretamente com EES que vém sistematicamente participando
de Feiras e desenvolvendo agdes semelhantes.
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